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二、说明、目录、图表目录
        短视频、长视频、OTT均受益于疫情，但需关注影视综艺拍摄延期影响        国民大多居于

家中，视听娱乐需求从线下（电影院、演出、KTV）转移至线上（电视、长短视频、直播）

。进入假期后，长短视频App在iOS免费榜总榜的排名出现不同程度提升，其中快手在除夕当

天跃升14位至免费榜首位，芒果TV随着剧综热度走高，排名从第47位跃升至第.18位。除优酷

外，主要视频平台相较于春节前一周以及2019年春节假期平均排名均有所提升。视频AppiOS

免费榜期间平均排名变化2020春节前7天        影视基地关停，剧组全面停工，或影响下半年剧

集供给。横店、象山、无锡、上海车墩以及青岛、厦门等影视基地目前全部关闭，《有翡》

《大江大河2》《谢谢你医生》等剧组暂停拍摄，复工时间未知。上游影视制作公司影响更大

，下游爱优腾芒储备的多部2020重点剧集，如《鬓边不是海棠红》《余生请你多指教》《暗

恋橘生淮南》等，已制作完成或已杀青进入后期制作阶段，短期内容供给不会出现明

显&ldquo;真空期&rdquo;。目前停工的剧组项目应为下半年至明年播出，若停工时间较长，将

造成延迟。爱奇艺2020重点剧集        中企顾问网发布的《2022-2028年中国视听娱乐行业发展趋

势与市场全景评估报告》共十四章。首先介绍了中国视听娱乐行业市场发展环境、视听娱乐

整体运行态势等，接着分析了中国视听娱乐行业市场运行的现状，然后介绍了视听娱乐市场

竞争格局。随后，报告对视听娱乐做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国视听娱乐行

业发展趋势与投资预测。您若想对视听娱乐产业有个系统的了解或者想投资中国视听娱乐行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总

署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部

分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企

业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第.一

章 视听娱乐行业发展综述1.1 视听娱乐行业定义及分类1.1.1 行业定义1.1.2 行业主要产品分

类1.1.3 行业主要商业模式1.2 视听娱乐行业特征分析1.2.1 产业链分析1.2.2 视听娱乐行业在国民

经济中的地位1.2.3 视听娱乐行业生命周期分析（1）行业生命周期理论基础（2）视听娱乐行

业生命周期1.3 最近3-5年中国视听娱乐行业经济指标分析1.3.1 赢利性1.3.2 成长速度1.3.3 附加

值的提升空间1.3.4 进入壁垒／退出机制1.3.5 风险性1.3.6 行业周期1.3.7 竞争激烈程度指标1.3.8 

行业及其主要子行业成熟度分析 第二章 视听娱乐行业运行环境分析2.1 视听娱乐行业政治法

律环境分析2.1.1 行业管理体制分析2.1.2 行业主要法律法规2.1.3 行业相关发展规划2.2 视听娱乐

行业经济环境分析2.2.1 国际宏观经济形势分析2.2.2 国内宏观经济形势分析2.2.3 产业宏观经济

环境分析2.3 视听娱乐行业社会环境分析2.3.1 视听娱乐产业社会环境2.3.2 社会环境对行业的影

响2.3.3 视听娱乐产业发展对社会发展的影响2.4 视听娱乐行业技术环境分析2.4.1 视听娱乐技术

分析2.4.2 视听娱乐技术发展水平2.4.3 行业主要技术发展趋势 第三章 我国视听娱乐所属行业运



行分析3.1 我国视听娱乐所属行业发展状况分析3.1.1 我国视听娱乐行业发展阶段3.1.2 我国视听

娱乐行业发展总体概况        重点剧综有望带动付费会员基数扩大，OTT家庭娱乐作用或将得

到重视。去年10月至今，长视频处于&ldquo;重点库存项目&rdquo;出清期，各大平台春节档重

点剧综储备丰富，关注度高。腾讯视频春节前7天有5部剧集累计播放量过亿，相比去年春节

假期多1部。芒果TV在春节10天假期向用户开放免费领会员活动，但是当前在播的《下一站

是幸福》《明星大侦探5》等优质剧综热度高，或可最大限度地聚拢对VIP内容有需求的用户

，活动结束后形成高粘性，激发付费意愿。此次处于新年假期合家团聚，电视将充分发挥家

庭娱乐作用，新媒股份与腾讯视频合作的OTT产品云视听&middot;极光亦对部分会员内容进

行限时免费放映，或吸引用户注意力回流至大屏。年轻人可教导长辈使用，有助于OTT推广

。腾讯视频2019春节期间连续剧播放量（万）TOP5腾讯视频2020春节期间连续剧播放量（万

）TOP5芒果TV2019春节期间综艺播放量（万）TOP5芒果TV2020春节期间综艺播放量（万

）TOP53.1.3 我国视听娱乐行业发展特点分析3.2 2015-2019年视听娱乐行业发展现状3.2.1

2015-2019年我国视听娱乐行业市场规模3.2.2 2015-2019年我国视听娱乐行业发展分析3.2.3

2015-2019年中国视听娱乐企业发展分析3.3 区域市场分析3.3.1 区域市场分布总体情况3.3.2

2015-2019年重点省市市场分析3.4 视听娱乐细分产品/服务市场分析3.4.1 细分产品/服务特

色3.4.2 2015-2019年细分产品/服务市场规模及增速3.4.3 重点细分产品/服务市场前景预测3.5 视

听娱乐产品/服务价格分析3.5.1 2015-2019年视听娱乐价格走势3.5.2 影响视听娱乐价格的关键因

素分析（1）成本（2）供需情况（3）关联产品（4）其他3.5.3 2022-2028年视听娱乐产品/服务

价格变化趋势3.5.4 主要视听娱乐企业价位及价格策略 第四章 我国视听娱乐所属行业整体运行

指标分析4.1 2015-2019年中国视听娱乐所属行业总体规模分析4.1.1 企业数量结构分析4.1.2 人员

规模状况分析4.1.3 行业资产规模分析4.1.4 行业市场规模分析4.2 2015-2019年中国视听娱乐所属

行业产销情况分析4.2.1 我国视听娱乐所属行业工业总产值4.2.2 我国视听娱乐所属行业工业销

售产值4.2.3 我国视听娱乐所属行业产销率4.3 2015-2019年中国视听娱乐所属行业财务指标总体

分析4.3.1 行业盈利能力分析4.3.2 行业偿债能力分析4.3.3 行业营运能力分析4.3.4 行业发展能力

分析 第五章 我国视听娱乐所属行业供需形势分析5.1 视听娱乐行业供给分析5.1.1 2015-2019年

视听娱乐行业供给分析5.1.2 2022-2028年视听娱乐行业供给变化趋势5.1.3 视听娱乐行业区域供

给分析5.2 2015-2019年我国视听娱乐行业需求情况5.2.1 视听娱乐行业需求市场5.2.2 视听娱乐行

业客户结构5.2.3 视听娱乐行业需求的地区差异5.3 视听娱乐市场应用及需求预测5.3.1 视听娱乐

应用市场总体需求分析（1）视听娱乐应用市场需求特征（2）视听娱乐应用市场需求总规

模5.3.2 2022-2028年视听娱乐行业领域需求量预测（1）2022-2028年视听娱乐行业领域需求产

品/服务功能预测（2）2022-2028年视听娱乐行业领域需求产品/服务市场格局预测5.3.3 重点行

业视听娱乐产品/服务需求分析预测 第六章 视听娱乐行业产业结构分析6.1 视听娱乐产业结构



分析6.1.1 市场细分充分程度分析6.1.2 各细分市场领先企业排名6.1.3 各细分市场占总市场的结

构比例6.1.4 领先企业的结构分析（所有制结构）6.2 产业价值链条的结构分析及产业链条的整

体竞争优势分析6.2.1 产业价值链条的构成6.2.2 产业链条的竞争优势与劣势分析6.3 产业结构发

展预测6.3.1 产业结构调整指导政策分析6.3.2 产业结构调整中消费者需求的引导因素6.3.3 中国

视听娱乐行业参与国际竞争的战略市场定位6.3.4 产业结构调整方向分析 第七章 我国视听娱乐

行业产业链分析7.1 视听娱乐行业产业链分析7.1.1 产业链结构分析7.1.2 主要环节的增值空

间7.1.3 与上下游行业之间的关联性7.2 视听娱乐上游行业分析7.2.1 视听娱乐产品成本构成7.2.2

2015-2019年上游行业发展现状7.2.3 2022-2028年上游行业发展趋势7.2.4 上游供给对视听娱乐行

业的影响7.3 视听娱乐下游行业分析7.3.1 视听娱乐下游行业分布7.3.2 2015-2019年下游行业发展

现状7.3.3 2022-2028年下游行业发展趋势7.3.4 下游需求对视听娱乐行业的影响 第八章 我国视听

娱乐行业渠道分析及策略8.1 视听娱乐行业渠道分析8.1.1 渠道形式及对比8.1.2 各类渠道对视听

娱乐行业的影响8.1.3 主要视听娱乐企业渠道策略研究8.1.4 各区域主要代理商情况8.2 视听娱乐

行业用户分析8.2.1 用户认知程度分析8.2.2 用户需求特点分析8.2.3 用户购买途径分析8.3 视听娱

乐行业营销策略分析8.3.1 中国视听娱乐营销概况8.3.2 视听娱乐营销策略探讨8.3.3 视听娱乐营

销发展趋势 第九章 我国视听娱乐行业竞争形势及策略9.1 行业总体市场竞争状况分析9.1.1 视

听娱乐行业竞争结构分析（1）现有企业间竞争（2）潜在进入者分析（3）替代品威胁分析

（4）供应商议价能力（5）客户议价能力（6）竞争结构特点总结9.1.2 视听娱乐行业企业间竞

争格局分析9.1.3 视听娱乐行业集中度分析9.1.4 视听娱乐行业SWOT分析9.2 中国视听娱乐行业

竞争格局综述9.2.1 视听娱乐行业竞争概况（1）中国视听娱乐行业竞争格局（2）视听娱乐行

业未来竞争格局和特点（3）视听娱乐市场进入及竞争对手分析9.2.2 中国视听娱乐行业竞争力

分析（1）我国视听娱乐行业竞争力剖析（2）我国视听娱乐企业市场竞争的优势（3）国内视

听娱乐企业竞争能力提升途径9.2.3 视听娱乐市场竞争策略分析 第十章 视听娱乐行业领先企业

经营形势分析10.1 A公司10.1.1 企业概况10.1.2 企业优势分析10.1.3 产品/服务特色10.1.4 公司经

营状况10.1.5 公司发展规划10.2 B公司10.2.1 企业概况10.2.2 企业优势分析10.2.3 产品/服务特

色10.2.4 公司经营状况10.2.5 公司发展规划10.3 C公司10.3.1 企业概况10.3.2 企业优势分析10.3.3 

产品/服务特色10.3.4 公司经营状况10.3.5 公司发展规划10.4 D公司10.4.1 企业概况10.4.2 企业优

势分析10.4.3 产品/服务特色10.4.4 公司经营状况10.4.5 公司发展规划10.5 E公司10.5.1 企业概

况10.5.2 企业优势分析10.5.3 产品/服务特色10.5.4 公司经营状况10.5.5 公司发展规划10.6 F公

司10.6.1 企业概况10.6.2 企业优势分析10.6.3 产品/服务特色10.6.4 公司经营状况10.6.5 公司发展

规划 第十一章 2022-2028年视听娱乐行业投资前景11.1 2022-2028年视听娱乐市场发展前

景11.1.1 2022-2028年视听娱乐市场发展潜力11.1.2 2022-2028年视听娱乐市场发展前景展望11.1.3

2022-2028年视听娱乐细分行业发展前景分析11.2 2022-2028年视听娱乐市场发展趋势预测11.2.1



2022-2028年视听娱乐行业发展趋势11.2.2 2022-2028年视听娱乐市场规模预测11.2.3 2022-2028年

视听娱乐行业应用趋势预测11.2.4 2022-2028年细分市场发展趋势预测11.3 2022-2028年中国视听

娱乐行业供需预测11.3.1 2022-2028年中国视听娱乐行业供给预测11.3.2 2022-2028年中国视听娱

乐行业需求预测11.3.3 2022-2028年中国视听娱乐供需平衡预测11.4 影响企业生产与经营的关键

趋势11.4.1 市场整合成长趋势11.4.2 需求变化趋势及新的商业机遇预测11.4.3 企业区域市场拓展

的趋势11.4.4 科研开发趋势及替代技术进展11.4.5 影响企业销售与服务方式的关键趋势 第十二

章 2022-2028年视听娱乐行业投资机会与风险12.1 视听娱乐行业投融资情况12.1.1 行业资金渠

道分析12.1.2 固定资产投资分析12.1.3 兼并重组情况分析12.2 2022-2028年视听娱乐行业投资机

会12.2.1 产业链投资机会12.2.2 细分市场投资机会12.2.3 重点区域投资机会12.3 2022-2028年视听

娱乐行业投资风险及防范12.3.1 政策风险及防范12.3.2 技术风险及防范12.3.3 供求风险及防

范12.3.4 宏观经济波动风险及防范12.3.5 关联产业风险及防范12.3.6 产品结构风险及防范12.3.7 

其他风险及防范 第十三章 视听娱乐行业投资战略研究13.1 视听娱乐行业发展战略研究13.1.1 

战略综合规划13.1.2 技术开发战略13.1.3 业务组合战略13.1.4 区域战略规划13.1.5 产业战略规
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